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DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS

1. Marketing del vino

1.1 La funcién comercial en la empresa: Introduccion al rol del marketing.

1.2 Condicionantes y caracteres especificos del marketing en el sector vitivinicola
1.3 El comportamiento de compra del consumidor

2. Disefio de un plan de marketing para el sector vitivinicola

2.1 Planificacién comercial estratégica

2.2 Segmentacion de mercados

2.3 Formulacion de la estrategia comercial: Aplicacion al contexto del sector vitivinicola
2.4 Estudio de un caso practico

3. Contabilidad de costes: contenido y utilidad

3.1 Definicion y objetivos

3.2 Analisis fundamental de la contabilidad de costes

3.3 Clasificacion de costes

4. Andlisis de costes en empresas vitivinicolas

4.1 Proceso productivo en empresas vitivinicolas

4.2 Costes en las empresas vitivinicolas

4.3 Sistemas de costes aplicados en la empresa vitivinicola

REQUISITOS PREVIOS DE CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS PARA PODER CURSAR CON EXITO LA ASIGNATURA
Ninguno especificado.

CONTEXTO

COMPETENCIAS

Competencias generales
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Competencias especificas
CEFO01 Conocimiento y comprension integral de las bases y fundamentos de la viticultura, la enologia y la gestién de las
empresas vitivinicolas.

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

1. Utilizar herramientas econémicas basicas que permitan el analisis de datos relativos al sector vitivinicola asi como la
elaboracién de comentarios sencillos sobre los mismos.

2. Conocer y comprender los fundamentos de la accion comercial de las empresas vitivinicolas

3. Desarrollar las diferentes herramientas y variables comerciales que conforman la funcién de mercadotecnia en las empresas
vitivinicolas

4. Conocer el proceso productivo y de formacién de costes en la empresa vitivinicola

5. Analizar la informacién contable para utilizarla en la toma de decisiones, planificacion y control de gestion

6. Desarrollar sistemas de control de gestion por productos y por clientes que faciliten el desarrollo y la toma de decisiones
relativas a la comercializacion vitivinicola

TEMARIO

TEMA 1: Marketing del vino

1.1 La funcién comercial en la empresa: Introduccion al rol del marketing.

1.2 Condicionantes y caracteres especificos del marketing en el sector vitivinicola
1.3 El comportamiento de compra del consumidor

TEMA 2: Disefio de un plan de marketing para el sector vitivinicola

2.1 Planificacién comercial estratégica

2.2 Segmentacion de mercados

2.3 Formulacién de la estrategia comercial: Aplicacion al contexto del sector vitivinicola
2.4 Estudio de un caso practico

TEMA 3: Contabilidad de costes: contenido y utilidad

3.1 Definicion y objetivos

3.2 Analisis fundamental de la contabilidad de costes

3.3 Clasificacion de costes

TEMA 4: Analisis de costes en empresas vitivinicolas

4.1 Proceso productivo en empresas vitivinicolas

4.2 Costes en las empresas vitivinicolas

4.3 Sistemas de costes aplicados en la empresa vitivinicola
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METODOLOGIA

Modalidades organizativas

Clases tedricas

Clases practicas

Estudio y trabajo autonomo individual

Métodos de ensenanza

Método expositivo - Leccién magistral
Estudio de casos

Resolucién de ejercicios y problemas

ORGANIZACION

Tamaio
de grupo

Actividades dirigidas

Clases teodricas Grande
Seminarios y Talleres (se puede asistir en el .

y (sep . . Reducido
campus a las horas presenciales on line)

Total de horas de actividades dirigidas

Gestion comercial y analisis de costes del sector vitivinicola
Master Universitario en Tecnologia, Gestion e Innovacion Vitivinicola
Curso 2019-20

Trabajo auténomo del estudiante m

Estudio y trabajo auténomo individual
Total de horas de trabajo auténomo

Total de horas

EVALUACION

Horas Horas Horas no
: . . Horas
presenciales | presenciales | presenciales
. . totales
en el campus on line on line
0,00 0,00 15,00 15,00
0,00 15,00 0,00 15,00
30,00
45,00
45,00
75,00

Sistemas de evaluacion Recuperable

Pruebas escritas
Total

Comentarios

Criterios criticos para superar la asignatura

100%
100%

Para superar la materia es requisito que en cada una de las pruebas escritas se alcance una puntuacion minima de 5 puntos,

en una escala de 0 a 10 puntos.
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